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NUEVA OFICINA DE ZURICH

Zurich inauguré una oficinadeaten-
cién comercial en la ciudad de Cipo-
lletti, provincia de Rio Negrc, lidera-
da por Claudia Moyano y Mauricio
Burgos, productores asesores de se-
guros matriculados y socios estraté-
gicos de la compaiia. De este modo
Zurich continiia expandiéndose, acer-
cando su propuestade valoraunode
los centros poblacionales masimpor-
tantesde laregion.

| “NUESTROS PERROS’

Laexpo “Nuestros Perros” se desarro-
l1a en el pabell6n verde de La Rural
hasta el 8de abrilde 10 a 20, con mas
de 200 razas en accién y actividades
ladicas e interactivas para toda la fa-
milia. Los destacados son el Campeo-
nato Mundial de Dogo, las demostra-
ciones en el agua y la peluqueria cani-
na, ademas del “Rincén de las Mas-
cotas”. Fundacién Bocalén ofrece
charlasy diversas actividades.

CHARDONNAY PARA OTONO

El en6logo mendocino Antonio Mas
acabade presentar la cosecha2017 de
unode sus mejores chardonnay, que
forma parte de su linea Ntcleo. Un
vino blanco sofisticadoy llenode de-
licadezas, ideal para beber en otorio.
Son vinos elaborados con uvas de la
finca ubicada en la micro-region La
Arboleda en Tupungato (Valle de
Uco), donde la familia posee 40 hecta-
reas plantadas desde hace 20 afnos.

VOLKSWAGEN VIRTUS

Volkswagen presenta el Virtus, un au-
tomévil que llega al pais con nuevos
conceptos de estilo, alto rendimien-
toy seguridad. Es el primer seddn
construido sobre la Estrategia Modu-
larde MQBen la regién y en usar inte-
ligencia artificial. Se ofrece en tres ni-
veles de equipamiento y con cajas
manual y automatica Tiptronic, al-
canzando asi seis diferentes versio-
nes, desde $ 351.469.

TERMA BAFWEEK

Terma, la bebida sin alcohol que com-
bina hierbasy frutas, presenté Nido,
el proyecto ganador del Concurso
Terma Bafweek 2017 en Reciclaje de
Autor (sus creadoras son las disefna-
doras Juanadella Paolera y Carolina
Ceballos). Organizado por Positive La-
bel en el Museode la Historia del Tra-
je, el desfile apunté adar visibilidad al
diseno que respeta los principios de
sustentabilidad.

TARJETA CENCOSUD

Tarjeta Cencosud invita a sus clien-
tesa participarde laaccién “El Analis-
ta de compras” en los shoppings
Portal Palermo, Factory Parque
Brown, Factory San Martin y Portal
Lomas, que sigue durante los finesde
semana de abril. Los clientes que se
acerquen con sus listas de compras
seran recibidos por un grafélogo que
analizard las mismas y les contara
sus hallazgos.

COLECCION PERRAMUS

“Perramus’, la tradicional marca de
impermeables con presenciaen la
Argentina desde 1922, lanz6 su nue-
va coleccion Fall Winter 2018. Gaba-
nes, trenchs, pilotos, sobretodos,
camperas matelasseadas y de plumas
reversibles, parcas y anoraks tanto
de hombre como de mujer se desta-
can en los percheros de todos los
locales asi como en la tienda online
delamarca.

QUILMES CLASICA

Quilmes present6 “La reconquista de
los paladares”, el nuevo comercial de
la campania publicitaria realizada por
la agencia La América. En linea con
la primera entrega (“Mozos”), esta pie-
za busca homenajear a la receta Cla-
sica de la cerveza. Cuenta la llegada
deQuilmes Clasica a las mesasde los
palacios gastronémicos del pais y ¢6-
mo es aprobada por los comensales,
que enseguida compartir la noticia.

PUMAXBTS

Puma anuncia suasociacién con uno
de los iconos de la misica pop mun-
dial: BTS. El grupo de K-pop con base
en Seul, compuesto por V, Suga,
JungKook, RM, Jin, j-hope y Jimin es-
tan pisando fuerte en laescena inter-
nacional y son seguidos por millones
de fandticos. Juntoala marca depor-
tiva presentan a nivel global su pri-
mera colaboracién: PUMAXBTS, la
cual llegard a Argentina en octubre.

DISTINCION PARA TRAPICHE

La bodega mendocina Trapiche fue
nuevamente distinguida dentro del
Top 50 de The World's Most Admired
Wine Brands, por la publicacién in-
glesa Drinks International. Por cuar-
to ano, Trapiche fue elegida como la
marca argentina mds admirada in-
ternacionalmente. Ademas mejoré
su performance ya que logré escalar
20 posiciones y qued6 posicionada
en el puesto 24 dentro del Top 50.

CONNESQUIK AL CAMPNOU

Nesquik se convirtié en la chocola-
tada oficial del FC Barcelona, para
promover laeducacién, la nutriciony
el deporte como los pilares de un esti-
lo de vida mas saludable. Por eso, la
marca presenta la promo “Sali a go-
lear” por premios tales como recorrer
la ciudad de Barcelona, acceder al
Camp Nouy ver un partido del Barga,
ademdsde kitsdel club. Bases y con-
diciones: www.nestle.com.ar.

MON GUERLAIN

Mon Guerlain lanzé una nueva fra-
gancia encarnada por Angelina Jolie,
una mujer que representa la femini-
dad actual. Una interpretacion fres-
cay femeninainspirada enlz flor de
peonia, la “Reina de las flores”, que
evoca la belleza, la prosperidad y los
desafios que encara una mujer a lo
largo dela vida. Una nueva faceta ex-
plorada por los creadores Thierry
Wasser y Delphine Jelk.
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MEDICUS CON LOS PUMAS

Desde hace mas de dos décadas Medi-
cus es sponsor de Los Pumas y apo-
yael desarrollodel rugby en nuestro
pais. Para hacer honorala historiay
a la mistica del seleccionado argen-
tino, la empresa presenté su nuevo
comercial. Se trata de “Himno", que
incluye un spot para TV 'y plataforma
digital. Sus protagonistas son equi-
pos como “Espartanos Rugby Club”,
Pumpas XV y Aborigen Rugby Club.

CAMION ISUZU N ELECTRICO

Isuzu esta desarrollando una versién
eléctricade sucamion Serie N, el cu-
al saldrd al mercado antes de finali-
zar el ano. Conocidocomo ELF en Ja-
pény como NPR en Argentina, la Se-
rie N lidera las ventas en varios mer-
cados del mundo. El camién Isuzu N
eléctrico utilizard baterias de iones
de litio (Li-ion) y un motor con una
potencia maxima de 150kW. Tendra
dos paquetes de baterias de 40kWh.

NATIVASEGUROS

Nativa Seguros, compaiiia de segu-
rosoriunda delaciudad deOlavarria,
y con fuerte presencia en el interior
del pais, cample este afno su 60 ani-
versario y lanza su nueva camparna
publicitaria 2018 llamada Nativos. A
través de ella, la compaiiia transmi-
te cudles son los principales pilares,
basada en el concepto de “impulsar
los valores” de las personas que viven
enelinterior.

AVON EVE DUET

Avon, junto a la actriz de Hollywood
Eva Mendes, celebran las multiples
dimensiones de la mujer contempo-
ranea con el lanzamiento de Eve
Duet. Una fraganciadual, dondeam-
bos aromas-desde unoradiantey vi-
brante, floral y frutado hasta otro sen-
sual y cautivante- estan disefiadosen
armonia y pueden usarse individual-
mente o combinados para crear infi-
nitas posibilidades.

SELU-AGUSTINA CHERR|

Agustina Cherri es laembajadora de
1a coleccién Seltt AW2018. Toda su
sensualidad y versatilidad para pre-
sentar cinco lineas que definen el
look deinvierno. El acento estd pues-
toen ladiversidad de piezas, diferen-
tesitems que se pueden combinar pa-
ra armar el conjunto Selt. Top, sou-
tien taza soft, triangulito, less, vedeti-
na, culotte. Microfibra, encaje, pun-
tillay detalles de strass y terciopelo.

DANONE Y PEQUENOS PASOS

Fundacién Danone se suma a Peque-
nos Pasos acompanando al progra-
ma de Primera Infancia a través de
donaciones mensuales de alimentos
lacteos, con el fin de mejorar la cali-
dad alimenticia de mas de 800 nifios.
El programa apunta achicosde0a4
anosdesnutridos o en alto riesgo nu-
tricional, y a embarazadas con alto
riesgo dedar a luza chicos desnutri-
doso que sufran desnutricion.

DUNLOP NEUMATICOS

Dunlop Neumaticos tuvo su debut en
Expoagro 2018, donde present6 su li-
nea completa de productos para au-
tos, camionetas, motos, camiones,
buses y vehiculos agricolas. Se des-
tacan las cubiertas Sp Sport Maxx
050+ y Enasave EC300+. El ptblico
también pudo conocer sus vehiculos
de competicién y vivir la experiencia
de correr una carrera en sus simula-
dores de realidad virtual.

BODEGA DONA PAULA

Labodega Dona Paula, orientadaala
produccion de vinos de altz gama,
presenta la nuevaimagen de Los Car-
dos, su linea de vinos jovenes. Las eti-
quetas fueron disefiadas conun ma-
yor tamarno, incorporan una imagen
elegantey elementos autéctonos que
remiten a su lugar de origen:la Cor-
dilleray las flores del cardo que se en-
cuentran en los viniedos que la bode-
gaposeea masde 1.000 mdealtura.

AEROLINEAS ARGENTINAS

Con vuelo inaugural a la ciudad de
Mendoza, Aerolineas Argentinas co-
menz0 a operar su nueva aeronave 0
km, a pocos meses del lanzamiento
del modelo en el mundo. Se trata del
Boeing 737 MAX 8, matricula LV-HKYV,
el cuarto de los cinco equipos de es-
tetipo encargados al fabricante esta-
dounidense. Con 170 asientos y ma-
yor autonomia de vuelo, el avién cu-
brird vuelos en el paisy en laregion.

MCDONALD'S

Dos colecciones de juguetes vienen
este mes en la Cajita Feliz de McDo-
nald's: Shopkinsy Yo-Kai Watch. Den-
tro de cada bolsita las nenas encon-
trardn una canasta o bolsa de com-
prasy dos personajes de Shopkins(en
total hay 12). Para los que quieran
adrenalina, McDonald’s brinda 8 ju-
guetes de Yo-Kai Watch con los per-
sonajes mas popularesde la serie con
gran variedad y atractivo.

NOVEDAD DE CERTINA

La marca suiza de relojeria Certina
presenta una pieza de lujo, simbolo
de elegancia y exactitud. Se trata del
nuevo DS-1 Powermatic 80 con alta
resistencia, precisiony fiabilidad. Su
movimiento Powermatic ETA Swiss
Made -capaz de ofrecer hasta 80 ho-
ras de reserva de marcha- se convier-
te en protagonista de esta pieza con
cajade aceroinoxidable 316L, satina-
do/pulidoy 40 mm de didmetro.

BANDERAS-PUIG

E12018 es un ano de celebracién pa-
ra Antonio Banderas Fragrances. Un
momento en el que se cumple el 20
aniversario delarelaciénentreel ac-
tor espariol y Puig. Una unién que co-
menz6 con la creacién de una fragan-
cia seductoray muy especial: Diavo-
lo. Tras 20 anos de experiencia, esta
colaboracién ya ha dado vidaa 16 per-
fumes que reflejan el espiritu cauti-
vador e inspirador del actor.
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